Relacbes com a Imprensa Itau Unibanco

Itati Unibanco distribui mais de 12 mil prémios instantidneos e RS 2
milhoes em barras de ouro na promogao “Sele¢ao de Prémios”

Como parte da campanha “Torcendo Feito Vocé”, a iniciativa combina premiagdes em
dinheiro com experiéncias exclusivas no universo do futebol, como uma viagem para

Ibiza ao lado de Ronaldo Fenémeno e visita a Granja Comary

Sao Paulo, 11 de maio de 2026 — Em um periodo em que o futebol reorganiza a rotina e
intensifica o consumo dos brasileiros, o Itad Unibanco lang¢a a promog¢ao “Sele¢do de
Prémios”, uma iniciativa que integra a campanha institucional “Torcendo Feito Vocé” e
reforca os beneficios e experiéncias exclusivas que o banco proporciona. A acdo, valida
para clientes de todos os segmentos do banco e Itau Empresas, ird distribuir mais de 12
mil prémios instantaneos, incluindo sorteios de dois grandes prémios de RS 1 milhdo em
barras de ouro, além de experiéncias exclusivas como uma viagem para lbiza, na
Espanha, com Ronaldo Fenémeno e outras ativacdes, como ida a Granja Comary e a
oportunidade de assistir ao amistoso da Selecdao Brasileira no Rio de Janeiro. A
guantidade e pluralidade de prémios reflete a estratégia do banco de se relacionar com
os diversos diferentes jeitos de torcer dos brasileiros, oferecendo vantagens para os
clientes nas principais arenas que se relacionam com esses comportamentos.

A ‘Selecdo de Prémios’ acontece de 8 de maio a 26 de julho para participacdo nos
sorteios, estendendo-se até 31 de julho para os prémios instantaneos. A iniciativa foi
desenhada para reconhecer o relacionamento continuo dos clientes com o banco e
depende apenas do aceite dos termos dos regulamentos, no Superapp Itad, para que o
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cliente concorra por meio de duas dinamicas: um dispositivo premiador com giro
semanal para concorrer aos prémios instantaneos e sorteios que incluem desde
experiéncias até grandes premiacdes. A mecanica estd integrada aos programas de
relacionamento Minhas Vantagens, para pessoa fisica, e Mais Vantagens, para clientes
Itad Empresas. Quanto maior o uso de produtos e servigos no Superapp, mais chances
de ganhar.

“A promog¢do nasce de uma visdo de experiéncia que coloca o cliente no centro e
transforma o relacionamento com o banco em algo tangivel no dia a dia. Mais do que
uma ag¢do promocional, estamos falando de uma plataforma que conecta
comportamento, uso de produtos e reconhecimento, gerando valor real a cada
interacdo. Em um periodo de alta mobilizacdo, como o do futebol, nosso papel é estar
presente com relevancia, criando incentivos que aprofundam o engajamento e
impulsionam o uso consciente e recorrente dos nossos servicos, tanto para clientes
pessoas fisicas quanto juridicas”, afirma Rodrigo Montesano, superintendente de
Experiéncias e Conexdes de Marca do Itau Unibanco.

Como participar e concorrer aos prémios

Ao aderir a promogdo, cada cliente garante automaticamente um giro semanal no
dispositivo premiador, concorrendo a milhares de prémios instantaneos, incluindo
vouchers no marketplace do banco, o Itat Shop, e de parceiros como Uber, Centauro e
Grand Cru, além de Pontos Azul e copos Stanley. Para ampliar as chances de ganhar, os
clientes podem cumprir missdes dentro do Superapp, como cadastrar CPF ou CNPJ como
chave Pix, investir ou cadastrar contas em débito automatico, entre outras, o que
desbloqueia giros extras que dao acesso a premiagdes ainda mais exclusivas,
como camisas da Sele¢ao Brasileira autografadas e bolas de futebol da Penalty,
vouchers no Shell Box e no Assai Atacadista.

Além disso, os participantes passam a receber nimeros da sorte para concorrer aos
sorteios ao longo da acdo promocional e para o grande prémio final. O nivel de
relacionamento com o banco também conta: clientes pessoas fisicas em niveis mais altos
no programa Minhas Vantagens, dos segmentos Uniclass, Personnalité e Private, contam
com multiplicadores que aumentam significativamente as chances.

“Como patrocinador oficial de todas as Sele¢des Brasileiras de futebol, o Itau reforga seu
compromisso de longo prazo com o esporte e com a conexao emocional que ele
representa para os brasileiros. Com a ‘Selecdo de Prémios’, buscamos incentivar essa
torcida e aproximar ainda mais a marca de um dos momentos de maior mobilizacdo do
pais”, completa Montesano.
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Além dos prémios, destaque para o acesso a experiéncias que aproximam os clientes de
momentos Unicos no universo do futebol. Entre eles estdo a possibilidade de assistir ao
amistoso da Sele¢do no Maracana (RJ), contra o Panamad, em 31/5, uma visita exclusiva
a Granja Comary e a oportunidade de conhecer os bastidores de uma transmissao na
Cazé TV. A promocdo também inclui prémios como 1 milhdo de pontos no ItadShop, 1
milhdo de Pontos Azul e mais de 70 TVs Samsung, o que amplia o portfdlio de
recompensas.

O ponto alto serd o sorteio final no dia 08 de agosto, que premiard dois clientes, uma
pessoa fisica e outro pessoa juridica, com RS 1 milhdo em barras de ouro, além de uma
viagem para lbiza, na Espanha, com uma experiéncia exclusiva ao lado de Ronaldo
Fendmeno, um dos maiores idolos do futebol mundial.

Os regulamentos completos e demais informacgdes sobre a promocao estdo disponiveis
em www.selecaodepremios.com.br

Campanha “Torcendo Feito Vocé” ganha desdobramentos e ativa¢ées com Ronaldo

Para impulsionar a adesdo a promogao “Sele¢ao de Prémios”, o Itad Unibanco langa uma
nova frente de comunicacdo, que se soma a campanha “Torcendo Feito Vocé”. A
iniciativa, protagonizada por Ronaldo Fendmeno, passa a contar com conteudo dedicado
e ativacOes que conectam o universo do futebol.

A estratégia comeca com uma fase teaser, que convida os clientes a ficarem atentos as
novidades. O langamento oficial da campanha acontece no dia 11 de maio, com presenca
em todos os canais de midia, como TV aberta, midia digital, OOH e redes sociais. Com
linguagem leve e bem-humorada, os conteidos conectam situacdes do cotidiano ao uso
do banco, reforcando como a relagdo com o Ital pode gerar recompensas reais. Além
dos filmes principais, a campanha também conta com uma colaboragao com a CazéTV.

“A campanha foi pensada para ir além de uma mensagem Unica e se desdobrar em
diferentes formatos e momentos, acompanhando a jornada do cliente ao longo da
promocdo. Nosso objetivo é gerar conversa e relevancia continua, conectando o universo
do futebol ao dia a dia das pessoas de forma leve, proxima e com recompensas reais.
Nesse contexto, o Ronaldo tem um papel central por ser uma figura com enorme
conexdo cultural e capacidade de gerar identificacdo, permitindo criar conteddo que
transita entre entretenimento e utilidade, fortalecendo o vinculo com diferentes
publicos”, afirma Juliana Cury, CMO do Itad Unibanco.
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Enquanto o filme de langamento posiciona o banco no territério emocional do futebol,
a nova pecga tem como foco tangibilizar os beneficios da promog¢do. Com uma linguagem
leve e bem-humorada, a campanha traz Ronaldo Fen6meno em situacdes do cotidiano,
reforcando como o uso do banco pode gerar recompensas ao longo do dia a dia. O filme
incorpora a “dancinha” do ex-jogador, que viralizou recentemente nas redes sociais ao
som de “Just Like The Wind”, para representar, de forma simples e direta, a sensacdo de
ganhar prémios e ampliar o engajamento da campanha.

Criada pela agéncia Africa Creative, a campanha tera veiculagdo em TV aberta, OOH,
midia digital e desdobramentos em redes sociais, garantindo alcance massivo e
direcionando os clientes para a plataforma de participacdao no SuperApp Itau. Mais do
gue uma ac¢do pontual, a “Selecdo de Prémios” integra um ecossistema de iniciativas do
Itau para o periodo, que inclui ativagcdes promocionais, parcerias e funcionalidades que
apoiam a jornada financeira dos clientes, do dia a dia aos momentos de maior
envolvimento com o futebol.



