
 

Itaú Personnalité leva Listening Club ao Rock in Rio e amplia benefícios para 

clientes durante o festival 

Patrocinador da Área VIP, marca conecta experiências de música, hospedagem, gastronomia e 

hospitalidade para clientes durante os dias do evento 

 

São Paulo, 2 de setembro de 2026 – No ano em que celebra 25 anos de parceria com o Rock in Rio 

Brasil, o Itaú amplia as experiências voltadas aos clientes no festival. Como patrocinador da Área 

VIP, o banco leva ao espaço o Listening Club, principal novidade da marca na edição de 2026 e 

experiência destinada a clientes Itaú Personnalité e Itaú Private Bank. Fora da Cidade do Rock, 

benefícios em hospedagem e gastronomia complementam a atuação de Personnalité durante a 

passagem dos clientes pelo Rio de Janeiro. 

“Quando pensamos em um cliente que vai ao Rock in Rio, não enxergamos apenas o momento em 

que ele entra na Cidade do Rock. Existe toda uma jornada ao redor dessa experiência: a 

hospedagem, os lugares que ele escolhe conhecer, a gastronomia e, claro, a própria relação com a 

música. Nosso papel é entender esses interesses e usar nossa capacidade de curadoria e nossas 

parcerias para ampliar as possibilidades ao longo dessa jornada. Essa é uma abordagem que faz 

parte da proposta de valor de Itaú Personnalité: conhecer profundamente nossos clientes para 

construir experiências, benefícios e conexões relevantes para seus diferentes momentos de vida. O 

Listening Club traduz essa visão dentro do festival, mas ela começa antes e continua para além dele”, 

afirma Rodrigo Montesano, superintendente de Experiências e Conexões de Marca do Itaú 

Unibanco. 

Listening Club transforma a escuta em experiência 

A presença de Personnalité ganha seu principal ponto de contato dentro da Área VIP do Rock in Rio. 

A experiência traduz em um ambiente físico a proposta da marca de combinar curadoria, 

hospitalidade e acesso a iniciativas alinhadas aos interesses e ao repertório cultural dos clientes. 

É nesse ambiente que a marca apresenta o Listening Club, projeto co-idealizado com a Kappamakki 

Produções, criado para explorar a música por uma perspectiva diferente da experiência dos grandes 

palcos, valorizando a escuta, a descoberta e a curadoria musical. 



 

Com capacidade para aproximadamente 60 pessoas por sessão ao longo do dia, o Listening Club 

será destinado a clientes Itaú Personnalité e Itaú Private Bank, combinando curadoria musical, 

hospitalidade e atenção aos detalhes em um ambiente dedicado à audição de vinis. 

A inspiração para o espaço parte da capacidade da música de conectar pessoas, histórias e gerações. 

Em um festival como o Rock in Rio, pais apresentam artistas aos filhos, jovens compartilham novas 

referências e famílias criam memórias em torno de uma mesma paixão. O Listening Club foi 

concebido para celebrar esses encontros e estimular novas descobertas a partir de uma curadoria 

conectada aos interesses desse público – uma proposta que reflete uma visão de relacionamento 

que considera diferentes gerações e momentos das famílias. 

 

A programação contará com DJs residentes especializados em vinil e curadoria da agência Tecla 

Music, responsável por criar sets inspirados no contexto musical de cada dia do festival. A 

curadoria partirá da programação de cada dia para explorar artistas, movimentos, influências e 

referências conectados àquele universo musical, criando pontes entre épocas e sonoridades e 

ampliando a experiência para além dos palcos. Ao longo dos dias, a seleção percorrerá gêneros 

como disco e R&B, soul e MPB, eletrônico, pop e indie. 

Entre os nomes que integram a programação estão Coletivo Juntos com Certeza, Só Lima, David 

Tabalipa e Bibi Gracio ou Lets Gab, selecionados para traduzir a proposta de descoberta, curadoria 

e apreciação musical que inspira o espaço. 

Para garantir uma experiência sonora alinhada à proposta, o Listening Club contará com 

tratamento acústico dedicado e equipamentos reconhecidos internacionalmente pela qualidade 

de reprodução de áudio, criando condições para uma escuta mais precisa, imersiva e envolvente. 

A experiência será complementada por uma carta exclusiva de coquetelaria assinada por Tai Barbin, 

mixologista reconhecido por seu trabalho de destaque na coquetelaria nacional e internacional, 

criada em parceria com a Diageo e com uma seleção de bebidas de seu portfólio premium. 

Inspirados no universo dos festivais e dos bastidores dos shows, os drinks e mocktails foram 

desenvolvidos especialmente para o espaço e reforçam a proposta de transformar música, cultura 

e hospitalidade em uma única experiência. 

Experiência e benefícios no Rio de Janeiro 

Clientes Itaú Personnalité e Itaú Private Bank contam com uma jornada de benefícios e 

experiências na cidade do Rio de Janeiro. A proposta combina hospitalidade, gastronomia e 

conveniência para acompanhar diferentes momentos da viagem, refletindo uma visão de 

relacionamento que busca estar presente de forma relevante dentro e fora do universo financeiro. 

Por meio da parceria com a JHSF, clientes contam com condições especiais no Hotel Fasano Rio de 

Janeiro, incluindo melhor tarifa disponível para reservas, welcome drink, early check-in e late 

check-out mediante disponibilidade e uma massagem relaxante de cortesia durante a estadia. 

A parceria também se estende à gastronomia, com 15% de desconto no valor total da conta em 

restaurantes como o Gero Rio, e taxa de rolha e couvert cortesia em estabelecimentos 

selecionados. 



 

Curadoria gastronômica pela cidade 

Outro benefício são as experiências gastronômicas por meio do Menu Personnalité, disponível no 

aplicativo Itaú Personnalité. A plataforma reúne diversos restaurantes participantes no Rio de 

Janeiro, com menus exclusivos a preços fixos entre R$ 110 e R$ 135. 

Entre os endereços disponíveis estão Confeitaria Colombo Centro, Giuseppe Grill Leblon, Giuseppe 

Mar, Heaven Cucina, Nolita, Tragga Barra, Tragga del Mar, Xian e Yusha, além de outros 

restaurantes em diferentes regiões da cidade. Alguns estabelecimentos integram ainda o Grand 

Menu Personnalité, ampliando as opções disponíveis aos clientes. 

A relação completa de restaurantes participantes pode ser consultada diretamente no aplicativo 

Itaú Personnalité, na área de Pontos e Benefícios Itaú. 

Benefícios continuam dentro da Cidade do Rock 

Durante os sete dias de festival, todas as compras realizadas na Cidade do Rock com cartões Itaú 

terão 10% de cashback em pontos Itaú Shop. Para garantir a vantagem, é necessário realizar 

previamente o opt-in no superapp. 

O benefício é válido para pagamentos feitos com cartões físicos e carteiras digitais. Os pontos 

serão creditados em até 30 dias corridos, terão validade de 24 meses e poderão ser utilizados em 

diferentes soluções do ecossistema do banco, incluindo descontos na fatura, compras no Itaú 

Shop e transferências para programas de milhagem. 

“Mais do que concentrar benefícios em um único momento, queremos que eles façam sentido 

dentro das escolhas dos nossos clientes. No Rock in Rio, isso significa estar presente da 

hospedagem e da gastronomia à experiência dentro do festival. É essa combinação entre 

conhecimento do cliente, curadoria e acesso que queremos continuar fortalecendo em 

Personnalité”, conclui Montesano. 

 


