Clientes Itatl Unibanco terao 10% de cashback, brindes e
experiéncias exclusivas no Rock in Rio Brasil 2026

Copos colecionaveis, capas de oculos e mini cdmera em parceria com o iFood
estao entre os destaques, além do acesso ao Mirante e a Roda-Gigante, com
agendamento pelo app oficial do festival

Sao Paulo, 5 de setembro de 2026 - Em seu 25° ano de parceria com o Rock in Rio
Brasil, o Itad Unibanco amplia os beneficios e experiéncias oferecidos aos clientes
dentro da Cidade do Rock. Durante os sete dias de festival, clientes do banco
poderao receber 10% de cashback em pontos Ital Shop nas compras realizadas no
evento. A presenca da marca também relne experiéncias e brindes pensados para
acompanhar diferentes momentos da jornada dos fas, como os tradicionais copos
colecionaveis, capas de 6culos e uma mini camera digital exclusiva desenvolvida
em parceria com o iFood.

Para ter acesso ao cashback, é necessario realizar um opt-in prévio pelo superapp
[tad. A mecénica é valida para pagamentos feitos com cartdes fisicos e carteiras
digitais. Os pontos acumulados serao creditados em até 30 dias, terdo validade de
24 meses e poderao ser utilizados para descontos na fatura, compras no ltau Shop
ou transferéncia para milhas aéreas.

O beneficio é valido para compras realizadas nas maquininhas da Rede, meio de
pagamento oficial do festival. Em 2024, a operacéo registrou mais de 2 milhdes de
transagcdes e movimentou R$ 72,8 milhdes ao longo dos sete dias de evento,
contribuindo para uma experiéncia de consumo mais rapida e fluida na Cidade do
Rock.



Experiéncias e lembrancas para levar do festival

Além dos beneficios financeiros, o Ital aposta em experiéncias e itens que ajudam
a materializar os momentos vividos pelos fas no Rock in Rio. Um dos simbolos
dessa relacdo sdo os copos colecionaveis, que retornam em 2026 com artes
exclusivas assinadas por Ananda Colaa e Matheus Vieira. A expectativa é
distribuir cerca de 100 mil unidades ao longo dos sete dias de festival.

Nesta edicdo, os copos reforgam seu carater de
memorabilia, pensados para levar as memorias da
Cidade do Rock para além dos dias de evento. As artes
tém a brasilidade como fio condutor: Ananda Colaa
trabalha com colagem digital e referéncias de memoria,
ancestralidade e afeto, enquanto Matheus Vieira
explora simbolos e manifestagbes da cultura popular
brasileira. Aidentidade criada pelos artistas também se
desdobra por outros espacos do Itau na Cidade do

Rock, conectando visualmente as diferentes ativagdes

da marca.

As capas de 6culos também integram os brindes distribuidos
gratuitamente aos fas. Outra novidade desta edicdo € a mini
camera digital criada em parceria entre Itai e iFood,
desenvolvida especialmente para registrar os momentos
vividos na Cidade do Rock. Com design inspirado nas
classicas cdmeras analdgicas e identidade visual das duas
marcas, 0 acessorio registra imagens em 12 MP, comporta
mais de 100 fotos, é recarregavel e permite a transferéncia

das imagens para o computador por meio de cabo.

Clientes Itad também poderéo retirar a mini cAmera no Mirante, localizado no
Pavilhao Itatd, em momentos selecionados durante a programacao do evento.
O brinde faz parte da parceria entre as duas marcas e também sera disponibilizado
pelo iFood aos assinantes do Clube iFood.

Mirante e Roda-Gigante completam a jornada

Localizado no Pavilhao Itau, o Mirante é outra experiéncia disponivel aos clientes
do banco. O acesso podera ser agendado pelo aplicativo oficial do Rock in Rio,
permitindo que o publico organize a visita ao espaco ao longo do dia. Clientes Itau
Uniclass contardo ainda com beneficios exclusivos no local, incluindo dois drinks
e fila exclusiva no bar, enquanto os demais clientes Itau terdo direito a um drink.



A Roda-Gigante Itai, um dos pontos tradicionais da marca na Cidade do Rock,
também podera ser acessada por meio de agendamento pelo aplicativo oficial
do festival, disponivel para quem estiver dentro da Cidade do Rock. A dindmica
permite escolher um horario para aproveitar a atracao e organizar melhor a jornada
entre shows e demais experiéncias. Clientes Itail contam ainda com uma fila
exclusiva na atracao.

Em 2026, essa presenca inclui ainda o retorno do Pavilhao Itad, espago com mais
de 1.000 m? e programacdo musical prépria, e a estreia do Listening Club,
experiéncia localizada na area VIP que combina curadoria musical, hospitalidade e
uma experiéncia de escuta em vinil para clientes Itau Personnalité e Itau Private
Bank.

Com capacidade para aproximadamente 60 pessoas por sessao, o Listening Club
tera acesso mediante agendamento no aplicativo do festival, permitindo que os
clientes organizem a experiéncia ao longo da programacéo do festival. No espaco,
0 publico poderd explorar a musica de uma forma mais intimista, em um ambiente
dedicado a audicao de vinis e a descoberta musical.



